
 

苏州鲜活饮品股份有限公司 

鲜活饮品是一家新茶饮综合解决方案的原料供应商，主要从事饮品类、口感颗粒类、果

酱类和直饮类等产品的研发、生产和销售，属于新茶饮供应链体系。 

 

 

行业发展 

新茶饮历经三十余年的发展，大致经历了三个发展阶段：茶饮 1.0“茶+奶”时代，即 1990

年及以前珍珠奶茶快速发展阶段;茶饮 2.0“茶+奶+水果”时代，主要在 2012 年-2019 年，即

新茶饮诞生阶段，大量茶饮品牌持续迭代;而目前，已发展至茶饮 3.0“茶+奶+水果+文化”

时代，期间资本推动行业进一步快速发展，疫情加速行业洗牌，供应链的发展、人才的涌入、

数字化运营建设都成了品牌发展的关键性因素。 

 

根据中国连锁经营协会团体标准《新茶饮术语和分类》，新茶饮是指以原叶茶和(或)茶

汤、水果、现榨果蔬汁、原榨果汁、果汁、蔬菜汁、蔬菜、乳制品中一种或多种为原料，添

加或不添加其他食品，不添加固体饮料，经现场加工制成的液体或固液混合物。新茶饮产业

链上游主要原材料及包装设备供应环节，其中原材料主要可分为茶、水果、奶制品、糖、口

感颗粒等 

 

新技术应用是新茶饮效率提升的基础。通过数字化、智能化等现代信息技术手段赋能，

新茶饮供应链优势企业将发力产品研发、实现新茶饮供应链从选材、物流、仓储、支付以及

线上化等关键环节的一体化整合能力，系统整合上下游供应链，开创多元化经营业态和营销

渠道、创新商业模式，持续推动新茶饮行业迭代发展，将有助于提升全行业的经营效率和盈

利水平。 

 

供应链发展为新茶饮行业快速发展提供强大助力。新茶饮由于其短保质期、全渠道销售、

个性化定制和配料丰富的特点，使得其对于行业上下游供应链要求较高。随着行业上下游企

业自身的发展以及数字化、智能化的推进，新茶饮企业从中受益，加快了其规模化发展的速

度。从原料端，数字化管理能帮助新茶饮企业对原料供应和管理做出决策；从运输端，冷链

运输和智慧物流的发展为新茶饮产品对于质量、安全和时效性提供了保证；从仓储端，智能

仓储已能实现监管库存和调整采购决策以保证产品品质和提升效率；从销售端，微信小程序、

APP 和外卖平台已经极大地提升了新茶饮购买便捷性。 

 

随着行业中企业在智能化生产制造的加大投入，行业逐步过渡到了自动化生产阶段，生

产效率大幅提高，同时行业下游新茶饮企业的数字化升级，已推动作为新茶饮供应链的原料

供应商进行数字化改革，在数字化技术赋能下，将进一步为企业提升效率、降低成本和扩展

发展空间。 

 

行业竞争 



 

佳禾食品工业股份有限公司  

该公司主要从事植脂末、咖啡及其他固体饮料等产品的研发、生产和销售业务。公司自

成立以来始终秉持立足自主研发、保障产品品质的理念，为客户提供安全、健康、优质、美

味的产品，并以优良的产品品质、先进的研发技术、个性化的定制服务奠定了良好的市场地

位。  

 

浙江德馨食品科技股份有限公司  

该公司总部位于浙江省嘉兴市，致力于食品饮品的创新方案研发设计、生产和销售，运

用现代食品科学技术，实现食品饮品主辅配料的标准化、集约化和智能化生产；为餐饮连锁

企业和食品工业企业提供菜单（配方）设计方案、主辅配料一站式供应服务。目前，公司聚

焦于现制饮品配料的研发、生产和销售，主要产品包括饮品浓浆、风味糖浆、饮品小料等。  

 

田野创新股份公司  

该公司主要从事热带果蔬原料制品的研发、生产和销售，主要产品包括原料果汁、速冻

果蔬、鲜果等。公司原料果汁产品包括浓缩果汁、NFC、调配果汁等多种形态和规格，掌握

芒果、西番莲、荔枝等四十多种果蔬加工工艺，拥有省级企业技术中心，参与制定国家农业

行业标准《非浓缩还原果蔬汁用原料》（NY/T 3907-2021），在热带原料果汁细分行业拥有较

高的市场占有率和知名度。  

 

广州市领航食品有限公司  

该公司总部位于广东省广州市，是一家集研发、制造、销售、服务为一体的集团化高端

茶饮原料生产企业。该公司拥有行业领先的食品技术研发团队与先进的全自动设备生产线，

目前拥有 3 个研发中心和 5 个生产园区，产品涵盖冷冻水果制品、淀粉制品、基底糖、风

味糖、凝胶颗粒、固体饮料、果汁果酱等多个领域。  

 

江苏华桑食品科技有限公司  

该公司是集研发、生产、销售为一体的科技型农业产业化龙头企业。专注水果精深加工

和植物提取，为水吧、乳品、饮料、烘焙、咖啡等食品行业提供食品原料和解决方案。  

 

商丘市饮之健生物科技有限公司  

该公司成立于 2007 年，是河南省农业产业化重点龙头企业、河南省功能性复合酵素工

程技术研究中心。该公司共建有大型标准化全封闭生产车间 52 个。主要产品有果蔬酵素、

果蔬酵母液、奶浆、奶盖浆。老酸奶、酸奶冰淇淋、五谷粗粮颗粒酱、蔬果颗粒酱、发酵果

汁、茶叶制品、烘焙咖啡豆等 300 多个品种，是一家研发、生产、销售为一体的现代化科

技型企业。  

 

无锡市百思味食品工业有限公司  

该公司是一家以开发和生产茶饮行业原材料中的珍珠类、果汁果酱类、果粉类、芋圆类，

4 大类产品的生产商。目前，公司规模拥有行业内前列的工艺、技术，拥有 4 条珍珠现代

生产自动线、水剂自动线等，年产值约 5 亿，在职员工 500 余人。  

 

莫林食品（嘉兴）有限公司  

该公司的母公司莫林公司于 1912 年创办，总部位于法国布尔日市，主要生产风味糖浆、



果酱、调味酱、调味粉、利口酒等产品。莫林公司在全球风味糖浆行业中属于行业龙头企业。

在全球设立 5 大生产工厂、9 个风味工作室（创意与培训中心）以及遍布全球 80 个国家

的合作伙伴的工作室。  

 

佳禾食品  

佳禾食品主要从事植脂末、咖啡及其他固体饮料等产品的研发、生产和销售业务。其产

品中的固体饮料类产品与发行人产品存在重叠。 佳禾食品下游客户包括“CoCo 都可”、“85°

C”、“沪上阿姨”、“古茗”、“益禾堂”、“蜜雪冰城”等，与公司下游客户群体重合；其主要

供应商包括嘉吉投资中国有限公司、益海嘉里金龙鱼粮油食品股份有限公司等公司，与发行

人上游供应商存在重叠。 综上，佳禾食品与发行人在供应商、产品和下游客户均存在重叠，

具有一定可比性。  

 

德馨食品  

德馨食品聚焦于现制饮品配料的研发、生产和销售；主要向下游企业提供果蔬汁饮料浓

浆、植物蛋白饮料浓浆、NFC 茶汤等系列饮品浓浆；咖啡调味糖浆、黑糖糖浆、竹蔗冰糖浆、

零卡糖浆等系列风味糖浆；饼干碎、寒天晶球、果冻等系列饮品小料。 其销售的饮料浓浆、

风味糖浆、寒天晶球、果冻类产品与发行人相关产品属于同类产品，具有可比性。  

 

田野股份  

田野股份主要从事热带果蔬制品的研发、生产和销售，其主要产品包括原料果汁（水果

原浆、浓缩汁系列）以及速冻、冷冻水果系列。其下游客户奈雪的茶、茶百道、一点点和沪

上阿姨等，与公司下游客户群体重合，具有一定可比性。 

 

Swot 分析 

 

优势 

 

拥有三大生产基本降低运输成本和提供供应链保障 

公司 WMS 系统和生产系统的连接，实现产品可追溯，为多家知名新茶饮企业提供全流

程供应链服务。目前公司下设三个生产基地，分别位于广东肇庆、江苏昆山和天津，新建广

西百色基地为公司上游加工厂，专供速冻果浆果肉类产品。公司三大生产基地根据划定的服

务范围，分别服务相关地区的客户。此举可缩短产品运输距离，在提高客户原物料配送效率

的同时，有效降低运输成本。此外，对于布局全国的客户而言，受益于公司三个生产基地统

一标准生产，在保证产品质量稳定的前提下，可共同服务其位于全国各地的销售网络，为客

户在全国范围内拓展业务提供有力的供应链保障。 

 

公司通过众多食品安全管理认证 

公司历来高度重视食品安全，并通过了 ISO9001 质量管理体系认证、ISO22000 食品安

全管理体系认证、FSSC22000 食品安全体系认证、HACCP 管理体系认证和 ISO14001 环境管

理体系认证等。为保证产品质量安全，公司建立了从供应商评鉴、进货检验、原料领用、生

产过程监督、产品出库检验等多个方面的食品安全管理体系，并确保每一道程序都严格执行

相关质量标准，使质量控制贯穿采购、生产和销售的全过程，公司质量控制体系运转良好、

产品品质稳定。  

 



 

劣势 

 

毛利率大幅下滑 

2020—2022 年，鲜活饮品综合毛利率分别为 42.31%、33.64%、25.05%，报告期内该公

司综合毛利率总计下滑了 17.26 个百分点，下滑幅度为 40.8%。 

 

分产品类型看，除直饮类产品外，鲜活饮品其他类产品均出现了毛利率下滑，尤其以口

感颗粒类最为明显。2020—2022 年，该公司口感颗粒类产品的毛利率从 57.77%逐年下降至

20.75%，下降了 37.02 个百分点；饮品类产品的毛利率从 33.74%逐年下滑至 27.92%，下降

了 5.82 个百分点；果酱类产品的毛利率从 29.35%逐年下滑至 25.71%，下降了 3.64 个百分

点；其他类产品的毛利率从 18.28%下滑至 10.25%，下降了 8.03 个百分点。 

 

 

 

五大客户占比逐年提高  

鲜活饮品前五大客户占主营业务收入的比重已经连续两年上升，从 2019 年的 35.96%升

至 2021 年的 51.27%，其中上岛智慧供应链有限公司 2021 年甫一入榜便已经是鲜活饮品的

第一大客户，占比 15.66%，2022 年占比更进一步上升至接近 29%。 

 

上岛智慧乍一听起来和茶饮似乎关系不大，但穿透后就是另一回事了，因为公开信息显

示，上岛智慧的唯一股东正是蜜雪冰城。蜜雪冰城成为鲜活饮品第一大客户的 2021 年，公

司净利润的增速就明显放慢，2022 年净利润更是掉头下降，这与蜜雪冰城在公司收入中的



占比趋势正好相反。 

 

 

机会 

 

需求升级驱动新茶饮不断升级 

中国茶饮从粉末调制时代、街头传统连锁时代发展到当前的新茶饮时代，消费者对饮品

口感、品质、健康和品种多样性的要求不断提高。随着人们对健康消费的重视，消费者更加

重视饮品的新鲜程度，在追求健康的消费新风下，新茶饮以其新鲜、健康、绿色的元素引领

消费新浪潮。 

 

当下已进入新的消费阶段，消费者成为主角，通过消费实现自我表达的诉求日益增强，

消费者愿意为品牌定位和格调买单。新茶饮对于“新”的定义也在不断深化：新食材—更多

新颖的食材如五谷、坚果、木薯、糯米层出不穷，看颜值重营养；新口味—酸、甜、苦、涩

与饮品的粘稠度、温度等组合后的丰富口味的呈现；新方式—高度的个性化定制（小料、甜

度、冷热等）。消费者差异化需求使得消费本身成为目的，而不再仅为追求商品的使用价值。

新茶饮丰富的品类和持续的推新，满足了消费者的差异化需求，消费者也愿意为个性化产品

支付一定溢价，为新茶饮行业的不断推陈出新提供了消费支持。 

 

2017-2021 年我国新茶饮市场收入的规模从 422 亿元增长至 1,003 亿元，年复合增长

率高达 24.16%；且预计 2021-2023 年行业复合增速高位段可达 20%，2023 年新茶饮市场

收入有望达到 1,450 亿元，细分行业增速大幅高于茶饮行业平均增速。新茶饮不仅有良好

的持续增长性，而且延续了中国茶文化。因此可以预期，目前新茶饮行业仍处于新兴发展阶

段，未来成长空间较大。 

 

同时，消费属性变化激发新茶饮的新需求，当下新茶饮被赋予了社交属性，新茶饮消费

已成为年轻人工作、休闲、社交的重要部分。网红门店已成为众多年轻人逛街、休闲时必去

的场所之一，使得新茶饮消费频次增加。另外，新茶饮以中国千年茶文化为底蕴，推动了国

货品质的提升和文化自信的增强，促进新一代消费者本土意识的觉醒，消费者对本土诞生的

新茶饮品牌认同感不断提升。消费需求升级促进新茶饮行业的升级，两者不断交替引导，为

新茶饮市场不断打开新空间，扩展新机会。 

 

威胁 

 

原材料价格波动风险  

公司生产所需的原材料主要包括果汁果品、糖类、辅料和包材等，上述原材料占公司产

品成本的比重较大，其中果汁果品、糖类和辅料等主要原材料的市场价格受到天气、产地、

产量、市场供求状况等因素的影响较大，导致报告期内公司不同原材料采购价格存在不同程

度的波动。 

 

行业竞争较为激烈 

目前公司所处行业集中度较低，国内生产企业众多，竞争较为激烈。一方面，现有大型

企业对市场争夺的竞争加剧，主要通过不断推出新产品、提升产品质量、拓展销售和服务区

域等方式抢占市场，提高市场占有率；另一方面，中小企业为获得一定的市场份额，主要在



产品价格方面展开竞争。 

 

股权过于集中 

招股书显示，中国台湾籍黄国晃、林丽玲夫妻两人是鲜活饮品的实际控制人，两人通过

直接、间接持股合计控制鲜活饮品 87.1%的股份，且黄国晃担任鲜活饮品董事长兼总经理，

林丽玲担任鲜活饮品的董事。 

 

成本上涨销售价却大幅下降 

2020—2022 年，鲜活饮品口感颗粒类产品的销售单价分别为 13.3 元/kg、10.15 元/kg、

7.55 元/kg,单位成本分别为 5.62 元/kg、5.73 元/kg、5.98 元/kg，报告期内价格下降幅度为

43.23%，单位成本上涨幅度为 6.4%。不难发现，鲜活饮品口感颗粒类产品成本上涨的同时，

向下游客户的销售价格却在大幅下降。 

 

分红金额超过了累计净利润 

2020—2021 年，鲜活饮品先后四次分派现金股利 5300 万元、2600 万元、9517.67 万元、

3.17 亿元，累计现金分红 4.91 亿元，作为对比，报告期该公司累计实现的归母净利润为 4.76

亿元，报告期内该公司累计现金分红的金额已经超过了其累计归母净利润。中，以实控人控

股比例核算，上述现金分红中有 4.28 亿元纳入了黄国晃、林丽玲夫妻两人及其控制的企业

名下。 

 

本次 IPO，鲜活饮品拟募资 4.5 亿元，其中 1.87 亿元用于天津生产基地建设项目，2.13

亿元用于肇庆生产基地建设项目，5000 万元用于补充流动资金。 

 

产能利用率下降却仍要扩建产能 

2021 年，鲜活饮品产能利用率达 79.24%，2022 年降至 70.50%。在产能利用率下降的背

景下，鲜活饮品仍计划募集资金扩建产能。其拟投入 1.87 亿元用于天津生产基地建设项目；

拟投入 2.13 亿元用于肇庆生产基地建设项目。 

 



 

 

应收账款逐年增长  

报告期各期末，公司的应收账款余额分别为 6,444.80 万元、6,693.17 万元和 8,341.55 

万元。 

 

存货管理并有跌价损失不确定性 

报告期各期末，公司存货账面价值分别为 7,294.78 万元、10,377.78 万元和 10,399.94 

万元，占各期末总资产的比例分别为 9.05%、9.53%和 11.88%。公司以订单型生产为主，

同时会综合考虑市场行情变化、客户订单预测等因素进行备货，如果发生诸如客户临时性

调整，甚至取消订单等情形，公司可能面临存货积压，承担一定的存货跌价损失的风险，

并对公司正常的经营造成负面影响。 

 

互联网舆情报告 
 

中国上市公司网                            2023 年 06月 19日               

 

 

关于“苏州鲜活饮品” 

在时段 05.20 00:00-06.19 14:59 的报告 
 

摘要： 

从 05 月 20 日 00 时到 06 月 19 日 14 时，全网有关“苏州鲜活饮品”的舆

情数据为 103条，从整体上看，舆情主要集中在“新闻”平台，“新闻”平台舆

情量共 51条，占总量的 49.5%，其次为“新闻客户端”平台（共 37条，占 35.9%）



以及“微信公众号”（共 10 条，占 9.7%）；信息内容主要以“负面”为主，占

55.3%。 

时间趋势 

 

从 05月 20日至 06月 19日，全网有关“苏州鲜活饮品”的舆情总量为 103

条，其中，舆情最高峰出现在 06月 19日，共 27条信息。 
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媒体类型 

 

从整体上看，有关“苏州鲜活饮品”的舆情主要集中在“新闻”平台，“新

闻”平台舆情量共 51条，占总量的 49.5%。，其次为“新闻客户端”平台（共 37

条，占 35.9%）以及“微信公众号”（共 10 条，占 9.7%）。 

网站来源 

 

通过统计分析，有关“苏州鲜活饮品”的舆情量主要来源于“搜狐号”网站
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（共 10 条，占 9.7%）。其次为“微信公众号”网站（共 10条，占 9.7%）。和“网

易号”网站（共 7条，占 6.8%）。 

 

情感分析 

情感变化 

情感分析 
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监测时段内，全网有关苏州鲜活饮品的信息内容主要以负面为主，占

55.3%，其次为正面，占 43.7%，中性信息较少，占不足 1%。 

热门文章 

文章标题 传播量 

[新闻客户端]鲜活饮品突击分红4.38亿再募4.5亿被指圈钱 

净利降44%产能利用率仅70%仍大举扩产 
21 

[新闻]台湾人在大陆，鲜活饮品携手蜜雪冰城双双IPO，毛利率大

跌17个点 
19 

[新闻]鲜活饮品IPO前分光利润，存产业链上下游挤压风险 13 

[新闻客户端]IPO参考：宏盛华源回复审核问询 

鲜活饮品冲刺深市主板 
11 

[新闻客户端]鲜活饮品回应深交所问询，古茗贡献收入下滑，黄

国晃面临价格战 
10 

[微信公众号]鲜活饮品冲击上市：左手募资右手分红，蜜雪冰城

从金主变劲敌 
4 

[新闻]打新直播间 | 

瑞幸供应商鲜活饮品冲击深主板，还能吃到新茶饮红利吗？ 
4 

[新闻]鲜活饮品突击分红4.38亿再募4.5亿被指圈钱 

净利降44%产能利用率仅70%仍扩产 
3 

[微信公众号]IPO雷达｜鲜活饮品冲击上市：左手募资右手分红，

蜜雪冰城从金主变劲敌 
2 

正面
44%

中性
1%

负面
55%

正面 中性 负面

http://baijiahao.baidu.com/s?id=1769102073192650458
http://baijiahao.baidu.com/s?id=1769102073192650458
http://www.jhrbs.com/jinhu/gn/2023/0524/127593.html
http://www.jhrbs.com/jinhu/gn/2023/0524/127593.html
https://xueqiu.com/1094042506/252737258
https://3g.k.sohu.com/t/n702612417
https://3g.k.sohu.com/t/n702612417
https://3g.k.sohu.com/t/n703069914
https://3g.k.sohu.com/t/n703069914
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzNjcwNTQ2Nw==&amp;mid=2247939476&amp;idx=6&amp;sn=8a6f25a026521d3dfa88da5f34a1c27d&amp;chksm=fafa5540cd8ddc56e99388da314fbf2a584dff760e00afa582705b17799d06f28b15916d9a83
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzNjcwNTQ2Nw==&amp;mid=2247939476&amp;idx=6&amp;sn=8a6f25a026521d3dfa88da5f34a1c27d&amp;chksm=fafa5540cd8ddc56e99388da314fbf2a584dff760e00afa582705b17799d06f28b15916d9a83
https://dy.163.com/v2/article/detail/I5VKODC405397AW5.html
https://dy.163.com/v2/article/detail/I5VKODC405397AW5.html
https://dy.163.com/v2/article/detail/I7JCLDOI0530KCTU.html
https://dy.163.com/v2/article/detail/I7JCLDOI0530KCTU.html
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzAwMzg2ODUzNw==&amp;mid=2247511203&amp;idx=1&amp;sn=f0a658e8920a6cb1238084c632514383&amp;chksm=9b367eb5ac41f7a38257834452bf1224271bf9c9376c3f879bbeffcb5b8e26dda53b295607d3
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzAwMzg2ODUzNw==&amp;mid=2247511203&amp;idx=1&amp;sn=f0a658e8920a6cb1238084c632514383&amp;chksm=9b367eb5ac41f7a38257834452bf1224271bf9c9376c3f879bbeffcb5b8e26dda53b295607d3


[新闻客户端]原创 

鲜活饮品回应深交所问询，古茗贡献收入下滑，黄国晃面临价格

战 

鲜活饮品回应深交所问询，古茗贡献收入下滑，黄国晃面临价格

战 

2 
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